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MARKTFORSCHUNG

Sie bendtigen Marktdaten oder -studien im Branchenseg-
ment vorbeugender Brandschutz beispielsweise zur Erweite-
rung lhres Exports ins europdische Ausland? Oder Sie interes-
sieren sich fir Branchenkennzahlen des Brandschutzmarktes

in Deutschland?

Mégliche Bestandteile einer Marktauskunft:
— Struktur Brandschutzmarkt

- Produzenten

Materialien

Absatzkennzahlen

Marktvolumen

Entwicklung des Marktes
— Marktschranken (nationale Zulassungen u.a.)

Technische Trends

UNSER LEISTUNGSSPEKTRUM :

- Zusammenarbeit mit dem auf die Baubranche
spezialisierten Marktforschungsunternehmen
B+L Marktdaten

- Aufbereitung von Branchendaten nach lhren

Wiinschen und Vorgaben
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VERANSTALTER

FeuerTRUTZ Network GmbH

FeuerTRUTZ Network ist Deutschlands fihrendes Medienhaus fir pra-
xisnahe Fachinformationen zum vorbeugenden Brandschutz. Das Herz-
stlick seines Programms ist das funfbandige Ordnerwerk ,Brandschutz-
atlas” mit Uber 6.100 Seiten anschaulicher Planungshilfen.

Zahlreiche Fachbicher, das FeuerTRUTZ Brandschutz Magazin fur Fach-
planer, elektronische und Online-Angebote sowie der Newsletter
,Brandaktuell” machen das Medienprogramm komplett. Seit 2007 fin-
det jahrlich der FeuerTRUTZ Brandschutzkongress statt sowie seit 2011
die Fachmesse FeuerTRUTZ in NUrnberg. FeuerTRUTZ Network ist eine
Tochter der Rudolf Mller Mediengruppe in KolIn.

Mehr Informationen unter:

FEUER®TRUTZ www.feuertrutz.de

Network fiir Brandschutz

2015
FEUER®OTRUTZ




B+L Marktdaten GmbH

Die B+L Marktdaten GmbH ist spezialisiert in allen Branchen rund um
Bauen, Wohnen und Immobilien tatig. Das Unternehmen erstellt seit
mehr als 20 Jahren weltweit Prognosen fur alle Produkte in diesen Bran-
chen und liefert detailreiche Analysen und Hintergrundreports zum
Verhalten von allen wichtigen Akteuren in den weltweiten Baubranchen
(Planer, Verarbeiter, Anwender etc.). Die B+L ist unter anderem Organisa-
tor und Veranstalter des B+L Zukunftsforum Bau und der B+L Sanierungs-
konferenz.

Mehr Informationen unter:
www.BL2020.com

B
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Entwickeln

Investoren/ Planen
Architekten

Liegenschafts- ’ chitekten,

. Fachplaner,
betriebe p.
Ingenieure

»Bauliche Anlagen sind so anzuordnen, \/

Nutzen/ zu errichten, zu dndern und instand zu Genehmigen

Umnutzen halten, dass der Entstehung eines Behdrden/Brand-

Brandschutz- ; schutzdienststellen
beauftragte Brandes und der Ausbreitung von Berufsfeuerwehren
Feuer und Rauch (Brandausbreitung) Schornsteinfeger
vorgebeugt wird und bei einem Brand
die Rettung von Menschen und Tieren
sowie wirksame Léscharbeiten méglich
sind.”
. Bauen und Errichten
Prufen/v‘\’!art‘en Rohbau, Isolierer, Trocken- und
Sach\{grstandlge, Metallbauer, Elektriker, Zimmerer,
TUV, vds Betreiben Dachdecker,"Ltisch-, Brandmelde- und
(Sonderbauten) Liftungsbauer...
%ﬂ' Altenpflege,
Krankenhaus, (
Hochhaus,
Versammlung-/
Verkaufsstatte

Industriebau

2015
FEUER®OTRUTZ




Zielgruppen
4.500 Fachplaner und Sachverstandige fiir baulichen und gebaudetechn. Brandschutz
qualifizierte Experten fiir das Erstellen von Brandschutzkonzepten
5.000 Architekten und Bauingenieure
mit Planungs- und Beratungsleistungen zum Brandschutz
5.000 Mitarbeiter von Behorden und Brandschutzdienststellen
majfigebliche Entscheider liber die Genehmigung von vorbeugendem Brandschutz
in Neu- und Bestandsbauten
1.200 Brandschutzbeauftragte aus mittleren und groBeren Unternehmen
verantwortlich fiir organisatorischen Brandschutz
500 spezialisierte Anbieter und Ausfiihrende von Brandschutzeinrichtungen
bauen Brandschutzprodukte ein
500 Berufs- und Werksfeuerwehrleute
beteiligt an Genehmigungsverfahren und jéhrlichen Brandschauen
1.000 Betreiber von Spezialimmobilien, Facility-Manager
richtungweisend fiir Ausrichtung und Umsetzung des Brandschutzkonzepts
2.000 Errichter von Losch- und Liuftungsanlagen, Brandmelde- und Elektrotechnik
Spezialisten in Planung und Umsetzung der Brandschutztechnik
sowie Trockenbauer, Metallbauer, Zimmerer, Isolierer, Versicherungsfachleute, Schornsteinfeger

und weitere Nebenzielgruppen
verwenden Brandschutzprodukte oder beraten Bauherrn und Betreiber

Uber 20.000 Fachleute sind in Deutschland als Entscheider am System ,Vorbeugenden Brandschutz” beteiligt.
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Besucherstruktur der FeuerTRUTZ Fachmesse

Fachplaner und : : : 19 49
Sachverstandige ; : 22%
Architekten und : — 11.0%

Bauingenieure ; : 10%

Behorden und : = 10 7Y%
Brandschutzdienstst.. : : 14%
Brandschutz- ' ' 14.8%
beauftragte : ; 13%
Spezialisierte Anbieter : : 15.1%
und Ausflihrende... : 9%

Handwerksbetriebe O #% m 2014

Errichter von Lésch- : 6.1% m 2013
und Luftungsanlagen 5%

Betreiber von 3.29
Spezialimmobilien.. 1%

Berufs- und 3,5%
Werksfeuerwehrleute 1%

Versicherer OzﬁZ’

Sonstige 0 17%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Inhalt der Studie Brandschutz Insights

Teil I: Marktstrukturanalyse

* Produkte im vorbeugenden Brandschutz

» Marktentwicklung und Marktprognose 2012 bis 2018

« Anzahl der Beschéftigten im vorbeugenden Brandschutz
+ Exportquoten und Exportlander

Teil Il: Anwenderanalyse

» Arbeitsalltag von Planern, Betreibern und Verarbeitern
* Produkthersteller im Fokus

* Produkttrends im vorbeugenden Brandschutz

« Zukunftsperspektiven
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Brandschutz Insights

B Wie grold ist der Markt fiir Produkte im vorbeugenden
Brandschutz und wie ist er strukturiert?

B Wie hat sich der Markt entwickelt? Welche Entwicklung
wird er in den kommenden drei Jahren nehmen?

B Vor welchen Herausforderungen steht die Branche?

B Welche Rolle spielen Verwendbarkeitsnachweise, Normen
und Verordnungen fir den Arbeitsalltag von Planern und
Verarbeitern?

Die Studie deckt die Themen Markt und Wettbewerb,
Arbeitsalltag, Zukunft des Arbeitsalltages der verarbeitenden
Betriebe, Zusammenarbeit mit Industrie und Handel sowie
Produkttrends im Brandschutz ab.
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Abb. 1: In welchem Bereich sehen Sie den Schwerpunkt Ihres Unternehmens? [% der Befragten]

Sonstiges
8,2% _

Betreiben
22,0%
' Planen
| 64,3%
Quelle: B+L / FeuerTRUTZ Onlinebefragung 01/2015
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Welches sind die wichtigsten Herausforderungen der Brandschutzbranche? [% der Befragten]

Abb. 7:

uie||e.e)dezuoy ue jogebueieqn

| I I
_v_c_m :Ecm:cmqwl._ uoA u_mv_m_:mwmm:_._m_u._
I 1 N I
I I I

I | !
uabungsiajinaluabuy 19q |leparsied

_ X
I |
| |
_m“m_._mEBﬁonm.._
N _
| |
sezjnyospue.g [

sop abew| sajyoa|yss / [pBue ajaj Nz
| |

|
ussio myoeus}iyeqpuamian
12q jejixe|dwoy| apliebies
l
. i
|
uabunupioiap p

[
[
[
[
[
I
I
I
I
I
[
[
I
I
I
I
U9)JLIY3SIOA UOA mc_._tmsﬂ__m%Esmc:N “
l
l
!
!
!

_
_
_
mc:cm_n_c_-ﬂ_xo_nonwucwu_wu
] |

Quelle: B+L / FeuerTRUTZ Onlinebefragung 01/2015
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Abb. 16: Woher beziehen Sie Ihre Informationen tber neue Systeme, Produkte und technische Losungen? [%
der Befragten]

Intemet 86,2%
Veranstaltungen (zB. Kongresee, Tagungen, Seminare) ([NNEGGEGEGEGEEEE so0.0%
reetschriton [ 5%
rctbuchor [ 5+ +%
rachmossen | <o 2%
Aufendienst der Hersteller F 30,5%
Quelle: B+L / FeuerTRUTZ Onlinebefragung 01/2015
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Abb. 30: Wie gut flhlen Sie sich in Ihrem Tagesgeschaft unterstiitzt? [Punktwert]

mit der Bereitstellung von Ausschreibungstexten

bei der Rroduktausyahl

auf der Baudelle (Lieferung, Bnbau)

bei Arifung und Wartung

bei der Beurteilung von Rrodukten in
Bestandsbauten 13% 13.1%
mit eéinem Online-Bemessungstool | 10,1%

mvorbildlich msehrgut mzufriedenstellend ®mwenig ™ kaum oder gar nicht

Quelle: B+L Verarbeiterbefragung 08/2014
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Abb. 53:  Uber welchen Kanal beziehen Sie die folgenden Produkte? [% der Befragten]

Wande / Fassaden

Decken / Unterdecken / Dach
Turen / Tore / Vorhange 1,2%

Fendertechnik/Glas

Abschottungen

Beschichtungen

Rauch- und Warmeabzuge

Funktionserhalt

Loschsysteme
Warn-/Meldesysteme 4.2%
Brandvermeidungssysteme 2,5%
Aucht-/Rettungssysteme 1,1%
m Fachhandel m direkt beim Hersteller

m GroRRhandel / Baustoffhandel m sonstiges (Baumarkte etc.)

Quelle: B+L / FeuerTRUTZ Onlinebefragung 01/2015
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Marktstrukturanalyse

Kai Stefan Beinke
Head of Marketing Research
B+L Marktdaten
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Teil 2: Marktstrukturanalyse

Relevante Fragestellungen im Rahmen der Studie:

= Welche Produktgruppen kennzeichnen den Brandschutzmarkt?

= Wie grof$ (in Mio. EUR) sind die jeweiligen Produktgruppen?

= Wie entwickelt sich der Markt fiir die jeweiligen Produktgruppen im Zeitablauf?

= Welche Applikationen und Gebaudetypen sind fir die jeweiligen Produktgruppen
relevant?

= Uber welche Distributionskanile werden die jeweiligen Produktgruppen vertrieben?

» Welche Exportmarkte sind attraktiv? Warum?

Forschungsansatz

= Telefonische Befragung bei Gber 600 Kontakten aus der Brandschutzbranche
= Interviews auf Management- bzw. Geschaftsfiihrerebene

» Expertengesprache zur Validierung der Ergebnisse
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Baulicher Brandschutz
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Anlagentechnischer Brandschutz
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Organisatorischer Brandschutz
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Ubersicht Brandschutzmarkt (Ausgangshypothese)

Marktvolumen Vorbeugender Brandschutz
in Deutschland 2013 (in Mio. €)

Baulicher Brandschutz

B- Bekleidungen
O- Beschichtungen
0- Abschottungen
B- Glas

H- Tlren

120 O- Funkticnserhalt

@ Baulicher Brandschutz

B Gebaudetechnischer
Brandschutz

110

|- Sonstiges

Quelle: FeuerTrutz 2013
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Marktentwicklung Anstriche / Beschichtungen VORLAUFIGES ERGEBNIS

220,0 Mio. 229,2 Mio.
EUR EUR
W L I ] ] L I ] ]

Ausgangshypothese v

2013 2014

4,2%

2015
Quelle: B+L, FeuerTrutz, Stand 02/2015 FEUER®OTRUTZ
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Markttreiber fiir Brandschutzanstriche / Beschichtungen VORLAUFIGES ERGEBNIS

Wohnbau
2,5%

Industriehallen,

Lager,
Logistikhallen,...

46,1%

wohnahnlicher

Nichtwohnbau

48.7%
2015
Quelle: B+L, FeuerTrutz, Stand 02/2015 FEUER®TRUTZ
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Bauentwicklung Nichtwohnbau (Fertigstellungen) 2007-2014 [in Mio. m?]

= HrosHbidstArddtgebiude s inolgtrie +Hanod + Lager Gfentliche Gebéude
14,

10,19
’
Wohnahnlicher NWB und Nichtwohnahnlicher
542 NWB laufen entgegengesetzt!
35%
2007 208 2000 210 011 f 01f  2013f 014

04 - .
1'4-59 61 4137 I I
9 ’ 87 94
151
ys 98
2015

Quelle: B+L, NSO, Stand 02/2015 FEUER®OTRUTZ
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Prognose Nichtwohnbau 2015 —-IFO Geschaftsklima

” f HEHFTHETHE

s [FOCONStrUdtion sactor - 6-monthbusinessoutlook
w [FOConstrudion sector- Qument businesssituation
10

; N A /X«J\
W o

Quelle: IFO Institut, Stand 02/2015 FEUER®TRUTZ
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Prognose Nichtwohnbau 2015 - Indikatoren

-O- m? yoy

m2

1 000k

800k

600k

400k

200k
2011

Quelle: B+L, NSO, Stand 02/2015

DE - industrial buildings

permitted m? monthly

2012

2013

2014

yoy
150%

100%

50%

0%

-50%

-100%

NSO / B+L
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Prognose Nichtwohnbau 2015 - Indikatoren

O m? yoy DE - office buildings
m?2 permitted m* monthly Joy
400k 100%

o | -

300k cﬁ 50%

250k 25%
200k 0%
| | A Hlllll
150k -25%
100k -50%
2011 2012 2013 2014
NSO / B+L
2015
Quelle: B+L, NSO, Stand 02/2015 FEUER®TRUTZ
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Marktentwicklung Anstriche / Beschichtungen VORLAUFIGES ERGEBNIS

220,0 Mio. 229,2 Mio. 236,5 Mio.

EUR EUR R

2013 2014 2015

4,2%

. =
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FeuerTRUTZ Trend 2015

Eine Veranstaltung von: FEUER®TRUTZ B BE I Mehr Informationen unter:
Network fiir Brandschutz . . www.feuertrutz-deltrend
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PROGRAMM
Mittwoch, 27. Mai 2015

UHRZEIT PROGRAMMPUNKT REFERENT
ab 9:00 Uhr  Akkreditierung, BegriiBungskaffee

09:45 Uhr BegriiBung Gunter Ruhe
10:00 Uhr Brandschutz Insights 2015: Wie stehen Planer, Verarbeiter und Betreiber Kai Stefan Beinke,

‘ zu der Brandschutzbranche? — Analyse der Zielgruppe B+ Marktdaten, Bonn
10:45 Uhr Brandschutz Insights 2015: Wie entwickelt sich der Brandschutzmarkt? - Martin Langen,

' Analyse der Marktstruktur B+L Marktdaten, Bonn

11:30 Uhr Kaffeepause

Martin Langen, Kai-Stefan

Brandschutz Insights 2015: Worauf muss sich die Brandschutzbranche :
Beinke, Thomas Kempen,

11:45 Uhr einstellen? — Beurteilungen von Branchenexperten

Moderation: Glinter Ruhe petenCnmoerger
Dr. Roman Rupp
12:30 Uhr Diskussion
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|
,FeuerTRUTZ Trend”

Mcdirkte fiir den Brandschutz — Chancen in Deutschland und internationalen Mdrkten

UHRZEIT PROGRAMMPUNKT REFERENT
13:00 Uhr Mittagspause

Thomas Kempen, Kempen

14:30 Uhr Auswirkungen neuer Trends in der Architektur auf den Brandschutz .
Krause Ingenieure, Aachen

Brandschutz Megatrends - Folgen technischer Innovationen und Glinter Ruhe,
geanderter Regularien fiir den vorbeugenden Brandschutz FeuerTRUTZ Network, K6In

16:00 Uhr Kaffeepause

15:15 Uhr

Brandschutz International - Struktur und Konjunktur

16:20 Uhr in ausgewdhlten Markten, z.B. UK, Schweden, China

17:00 Uhr Ende der Veranstaltung
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Jetzt anmelden: FeuerTRUTZ Trend 2015

S - FeuerTRUTZ Trend — Markte fiir den Brandschutz
Chancen in Deutschland und internationalen Markten

von FeuerTRUTZ Network und B+L Marktdaten

B Ergebnisse der Studie , Brandschutz Insights 2015

B Architekturtrends — Folgen fir den Brandschutz

E Brandschutz Megatrends

27. Mai 2015 in Kéln

Infos und Anmeldung unter www.feuertrutz.de/trend sy 2015
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